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2. FUDAMENTACIÓN:

La materia Opinión Pública busca brindarle a los alumnos conceptos que le permitan comprender los principios de la dinámica política, que sirvan como marco para significar de manera adecuada los fenómenos relacionados con la opinión pública, procurando una interacción eficaz entre teoría y práctica. Es preciso mencionar el lugar destacado que tienen los medios de comunicación social en los fenómenos mencionados.

3. OBJETIVOS:

Que el alumno: 

a) Conozca los principios de la Ciencia Política, sobre los que se consolida el estudio de la opinión pública.

b) Comprenda los múltiples y complejos procesos y actores que intervienen en la formación de la opinión pública.

c) Se introduzca en la teoría, la metodología y las técnicas de investigación de la opinión pública.

d) Comprenda la importancia de los medios de comunicación masiva como factores de poder y de influencia en la sociedad.

e)Aplique herramientas de análisis de opinión publica.

4. PROGRAMACIÓN:

UNIDAD 1: Fundamentos de la Opinión Pública
a). Definición de opinión pública. Características de esta noción. Diferencias entre actitud, opinión y opinión pública. Cambio tecnológico y opinión pública.
Problemas relativos a la opinión pública.
b). Evolución histórica del concepto de opinión pública. Los  conceptos de opinión y de público. Tradición clásica y tradición empírica. Evolución de la noción de opinión pública a lo largo del tiempo. Multitud, público y masa. La opinión pública en la sociedad de masas.
c). Evolución de la opinión pública a partir de los cambios en la tecnología y los medios de comunicación social. El rol de los medios: prensa, libro, cine, radio, televisión, Internet.

UNIDAD 2: La formación de la opinión pública

a). Marco teórico que define la noción de opinión pública. Estudios clásicos y fundacionales. Estudios actuales.

b). Procesos de formación y desarrollo de la opinión pública. Cambios en la opinión pública. Climas de opinión.

c). Evolución de las técnicas persuasivas que contribuyen a la formación de la opinión pública. Opinión pública y propaganda. 

UNIDAD 3: Opinión pública y medios de comunicación
a). La construcción de la realidad social y la agenda de los Medios. Walter Lippmann y la Opinión Pública. La construcción de explicaciones de los acontecimientos dirigidas a la opinión pública. La hipótesis de “agenda setting”.
b). La realidad mediática. La realidad como espectáculo. El control social. La espiral del silencio. Hábitos de consumo. Canales de expresión de las opiniones.

UNIDAD 4: Opinión pública y sistema político

a). Espacio público y espacio político. Periodistas. Clase política. Ciudadanos.

b). Democracia y Opinión Pública. Totalitarismos y opinión pública.

c). Propaganda y comunicación política. Evolución histórica del concepto de propaganda. Principales manifestaciones en el siglo XX. 

d). Introducción al marketing político. Opinión pública, periodismo y publicidad. Videopolítica. 

UNIDAD 5. Análisis de la Opinión Pública en la Argentina. Campañas electorales

a). Ciudadanía, opinión pública y medios de comunicación.

b). Campañas electorales y opinión pública.

UNIDAD 6: Opinión pública y ética 
a). La Iglesia y la opinión pública. Dogma y opinión. Documentos pontificios. 

b). Comunicación y evangelización.

4. ACTIVIDADES DE LOS ALUMNOS:

a). Trabajos prácticos en el taller de computación.

b). Trabajos prácticos en clase.

c). Trabajos prácticos fuera de clase (conferencias, entrevistas, visitas, etc.)

d). Observación, comparación y análisis de los medios de comunicación.

e). Diálogo, debate y presentación de los trabajos prácticos.

f). Análisis de lecturas obligatorias.

5. EVALUACIÓN:

El alumno debe aprobar:

a). Dos exámenes parciales
b). El 80 por ciento (80%) de los trabajos prácticos de cada cuatrimestre, según las normas de confección y presentación establecidas por la cátedra.

c). El examen final de la materia.
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