ASIGNATURA: TÉCNICA DE LA COMUNICACIÓN III

CURSO: III

PROFESORA : SILVIA INÉS FREILER

HORAS SEMANALES: 4 hs.

AÑO ACADÉMICO 2010
FUNDAMENTACION  FILOSOFICA

De acuerdo a los avances tecnológicos es necesario incorporar  los nuevos elementos  y las nuevas técnicas de la comunicación,  para   darle  al técnico  egresado de la institución, calidad y excelencia académica, conocimiento, destrezas y habilidades en los medios y lenguajes audiovisuales; además de   un perfil acorde a las exigencias  actuales de  los Medios de Comunicación y a organizar las estrategias de comunicación para públicos internos y externos de las organizaciones empresarias y entidades.

OBJETIVOS  DE  LA MATERIA:

· Afianzar el manejo de técnicos periodísticos aprendidos en cursos precedentes.

· Incorporar nuevas técnicas periodísticas.

·  Introducir a los estudiantes en las modalidades que asume el periodismo en   televisión.

· Capacitarlo en la utilización de los distintos géneros periodísticos en televisión.

· Estimular al estudiante en la investigación para la construcción de la información periodística televisiva

· Alcanzar la realización de mensajes audiovisuales de información

· .Introducir al estudiante en la comunicación popular

· Afianzar  las estrategias de comunicación para públicos internos y externos de las organizaciones empresarias y entidades.

· Incorporar los elementos estratégicos para el buen uso de la comunicación institucional.

Unidades temáticas:
Unidad I. Comparación de  medio  Gráficos Nacionales e internacionales. Periodismo Ambiental: la información Ambiental,   función del periodista.  

 Relación con el periodismo científico y el periodismo educativo. Medios de Comunicación y Medio Ambiente.
 Periodismo de Catástrofe: definición.  Diferencias y similitudes del periodismo ambiental y de catástrofe.
 Unidad II: La Comunicación Televisiva: Mensaje televisivo: sus características básicas.

La novedad.- La actualidad: inmediatez, simultaneidad Presencialidad espacial: la proximidad.- Periodicidad-continuidad- Objetividad posible y exigible.- Veracidad, imparcialidad, equilibrio, pluralismo.- Audio visualidad, compresibilidad y claridad.-.

La Información Televisiva. Los Contenidos de la Información Periodística en Televisión. 

 El Mensaje en la Información Periodística Televisiva. El Estilo y la Expresión en la Información Periodística Televisiva.

Géneros periodísticos. La noticia y la crónica en televisión.  Género interpretativo. Comparación  de Metodología de la investigación y género interpretativo: Atributos de los paradigmas cualitativos y cuantitativos.

Organización y estructura de las noticias televisivas.- Enfoque de las noticias.- La presentación de las noticias.

 Unidad III: El  Guión Televisivo:  el esqueleto. La estructura básica del guión.  El guión y los géneros periodísticos, deportivos, de noticias, de entretenimientos, musicales, infantiles, humorísticos, video – clip y reality show.

Lineamientos para la elaboración de Guiones: Correlación entre audio y video, Exceso de información en T. V. Términos y Abreviaturas del Guión. Elaboración de guión Televisivo.: Comparación con el guión radial.

 Guiones en colaboración: Tormenta de ideas ( Teoría de brain storming), división de tareas, versión en limpio

 Unidad IV: Comunicación gestual:

El lenguaje no verbal del cuerpo. La explosión del lenguaje no verbal. La comunicación no verbal en el  ser humano. Interacción entre el lenguaje verbal y no verbal. La expresión de las emociones.  Funciones de la comunicación no verbal. Tipologías de señales no verbales. El uso del cuerpo humano en la comunicación: la expresión postural y gestual. Significado de la comunicación no verbal en la televisión.

Unidad V: Comunicación Institucional Y organizacional 

Definición. Decálogo de  la Comunicación Institucional. Rol del Comunicador Institucional. Comunicación Organizacional: comunicación interna y externa.  La publicidad y relaciones públicas como soporte de  la comunicación organizacional.

Redacción de mensajes: ¿qué comunicar y cómo?
 Unidad VI: Comunicación Popular:

¿Qué es la comunicación Popular? La televisión abierta influencia en la sociedad. Comunicación Radial y Movimientos Populares. El foro Argentino de Radios comunitarias (FARCO).
UnidadVII: La Producción de radio y televisión: La producción de programas informativos para radio y televisión. La producción de programas de entretenimiento para radio y televisión.

La producción de comerciales para radio y televisión.

Diferencias y similitudes entre  la producción  de radio y de  televisión.

PRIMER CUATRIMESTRE: unidad I a la IV

SEGUNDO CUATRIMESTRE.: unidad I a la VII

VISITAS GUIADAS: 1) a Radios. Objetivos: presenciar un programa radial de 2) Canal de TV .Objetivos: 1) conocer el funcionamiento de un Canal de aire, 2) Conocer el funcionamiento de un canal cable.3) presenciar un programa de TB. ( Depende si se puede concretar horario de acuerdo a la disponibilidad horaria del alumnado).

PARTICIPACIÓN EN CONFERENCIAS: ejemplo:” Feria del libro”, Conferencias de personalidades  del ámbito periodístico, político, eco.

Bibliografía:

“Periodismo Ambiental en España”, Ministerio de Obras Públicas, Transportes y medio Ambiente de España, 1995  edición: Centro de Publicaciones Secretaría General Técnica Ministerio de obras Públicas, Transporte y Medio Ambiente .

“La información en el desarrollo agroforestal participativo”, Frecia Cabrera, Miguel Murillo, Quito, abril 1995

"Periodismo informativo" M. Charnela, Troquel Bs. As. (Biblioteca de ICES).

"La entrevista" Hugh Sherwood y Ate (Biblioteca de ICES).

"Periodismo interpretativo al análisis de la noticia" Concha Fagoaga, Mitre Barcelona.

"Técnica y arte de la nota periodística" Edisar (1978) Bs. As.

"La comunicación radiofónica" Daniel Cohen, Bien Común (1995) Bs. As.

"Radiodifusión el la Argentina" Jorge Noguer, Bien Común.

"Estructura de la información radiofónica" Emilio Prado (1997), Ate Barcelona.

“ Etica y Estética de los Medios de Comunicación televisiva” Lic. Evely Gutiérrez Soto. Material de Internet.

“Diccionario de Comunicación Audiovisual. “ Aguadero Fernández. Madrid. Ed. Paraninfo S,. A. 1994

“ Técnicas de Realización y Producción en T. V. “ Milerson, G . Madrid Inst. Oficial de Radio y Televisión Española, 1987  

“La Comunicación televisiva “ Verónica Shaab. Material de Internet

“ Códigos y subcódigos del mensaje televisado” Umberto Eco. Material de Internet

"Periodismo en T.V." CBS Neus.

"Los informativos en radiotelevisión" George Hills (1997), Stelvio S.L.

“La información en TV”. L Enrique Torán, editorial Mitre.Barcelona, 1982

“Devorame otra vez” Oscar Landi, ed. Planeta, 1992

“El discurso televisivo” de Jesús González Requena

“Televisión el drama hecho noticia” Soledad Puente. Edit. Universidad Católica de Chile, (1997) Santiago de Chile.

“ La dictadura del formato en las noticias de Televisión”, Revista Latina de comunicación social, octubre - diciembre de 2002-año 5º- número 52 

“Comunicación Institucional “ blog: hrrp// comunicación-estatal.blogspot.com

“ En medio de la Comunicación” Tomo 1 Victorino Zecchetto,sdb; María Laura Braga.. Ediciones Don Bosco, Buenos Aires 1997

“ En medio de la Comunicación” Tomo 2 Victorino Zecchetto,sdb; María Laura Braga.. Ediciones Don Bosco, Buenos Aires 1997

“ Introducción a la comunicación  interpersonal” maría Dolores Cáceres. Editorial Síntesis, Madrid 2003

“ Cómo escribir guiones de televisión” Rodrigo Fernández Cabriola,  Editorial Longseller, Buenos Aires, 2005

 “ La información en televisión” mariano Cebrián Herreros. Editorial Gedisa, Barcelona 2004.

“ Televisión y calidad. El debate internacional”.Giuseppe Richeri, María Cristina Lasagni. Editorial La Crujía, Buenos Aires, 2006

 “ Redacción periodística en televisión” Javier mayoral, pablo Sapag,Armando Huerta y Fco. Javier Diez. Editorial Síntesis, Madrid 2008

CEBRIÁN HERREROS, Mariano. “Información Televisiva: concepto, técnica, expresión y aplicaciones”. Ed. Síntesis, Madrid, 1998. 

CEBRIÁN HERREROS, Mariano. “Información Audiovisual: Concepto, Técnica, expresión y Aplicaciones”. Editorial Síntesis – 1998 –

BADRÉS, Elena; GARCIA AVILÉS, José; PEREZ, Gabriel; PEREZ, Javier. “El Periodismo en la Televisión Digital” Editorial Paidós.

PEREZ GAUDIO, Miguel:.“El periodismo Idea”. Ed. Fundación Universidad de Periodismo y Ciencias Sociales, Córdoba, 2001. 

RAMONET, Ignacio. “La Tiranía de los Medios de Comunicación”. Editorial Temas de Debate –1998-

Nota: la Bibliografía  es actualizada con material de los autores, a través de páginas web y blog. 

Prácticos Obligatorios
Unidad I

1) Análisis de un medio gráfico y comparación con la versión digital.  

2)   Análisis de una  misma información en diarios nacionales y extranjeros en forma digital.

3) Reconocimiento y análisis de noticia ambiental.

4) Redacción individual de una noticia ambiental.
 5) Reconocimiento  y análisis de noticia de catástrofe.

 6) Redacción individual  de noticia catástrofe.
Unidad II

5) Análisis de los mensajes televisivos 

6) . Destacar las diferencias y similitudes de los  mensajes radiales y televisivos.

7) Distinguir los diferentes géneros periodísticos en T. V.

8) Comparación de noticias en directo y en diferido.

9) Análisis de programa televisivo: teniendo en cuenta la estructura general del programa,  de  las características del mensaje  televisivo.

10)  Análisis de los géneros en televisión.

11) Análisis de Programas de géneros interpretativos.

12) Redacción de mensajes televisivos.

13)  Armado de un esquema de  programa de televisión informativo.

Unidad III

13) Confección de guión  televisivo de un noticiero; individual de un tema a elección del alumno. 

 14) Comparación de guiones radial y televisivo.

15 ) Realización de un programa  televisivo  interpretativo individual.

16) Guión  a elección de un  Programa televisivo de entretenimiento ó programa deportivo, ó humorístico .

17) Guión a elección de un  video- clip ó  reality show .

 18) Redacción de un Guión en grupo ( tormentas de ideas) 

Unidad IV 

19) Análisis de las expresiones y gestos que  fortifican el lenguaje oral.

20) Análisis de las expresiones y gestos que   contradicen el lenguaje oral.

21) Reconocimiento de la comunicación gestual y postural  en diferentes reuniones.

22) Realización  en clase  de un simulacro de programa  televisivo, teniendo en cuenta la expresión  postural y gestual. Trabajo en grupo

Unidad V

23) Reconocimiento de los elementos de la Comunicación  institucional.

24) Desarrollar nuevas modalidades de la   comunicación.

25)  Planificación de  la Comunicación Institucional.

26) Redacción de mensajes  de la comunicación interna.

27) Redacción de mensajes  de la comunicación externa

Unidad VI

28) Reconocimiento de la comunicación radial y movimientos populares a través de la versión digital.

29) Análisis  del Foro Argentino de Radios Comunitarias a través de la versión digital.

30) Realización individual de un medio que responda a la comunicación popular.

31) Realización individual de un medio que responda a la comunicación popular.

Unidad  VII

32) Realización  de  producción de  un programa  informativo radial y televisión.

33) Realización  de  producción de  un programa  informativo   de televisión.

34) La producción de programas de entretenimiento para radio y televisión.

35) Análisis de diferencias y similitudes entre  la producción  de radio y de  televisión.

NOTA: Tales  actividades se encuentran comprendidas en un marco de aproximación  de la temática de acuerdo a las necesidades e inquietudes del alumnado. Los prácticos no son considerados de  formato rígido, apuntan a la dinámica e interrelación  de los contenidos.
Prof. Lic. Silvia Inés Freiler

