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                                    Se fundamenta la importancia de la vida social y de la comunicación para el desarrollo integral de la persona humana, fomentando una actitud crítica, reflexiva, comprometida y responsable no sólo en el plano específico de la comunicación, sino en el desarrollo integral de la persona humana y en la sociedad y por último, haciendo hincapié en la relación entre la teoría y la práctica para un mejor desenvolvimiento en el desempeño de su práctica profesional

OBJETIVOS DE LA MATERIA:

                                                   Desarrollar las posibilidades de desenvolvimiento laboral en el área de las Relaciones Públicas. Hacer que la diferencia existente entre relacionistas y comunicador social sea básicamente comprendida por los educandos. Fomentar el interés entre los alumnos para que comprendan las ventajas que representan para los comunicadores sociales, en su vida profesional, el poder llevar a la práctica su profesión en instituciones públicas o privadas que posean área de relaciones públicas y/o de comunicaciones.

UNIDADES TEMÁTICAS:

Unidad 1: INTRODUCCION A LA HISTORIA DE LAS RELACIONES PÚBLICAS

Sus orígenes y evolución. La importancia de Ivy Lee. En qué consisten las RRPP. Definición.  La imagen institucional. Significación en la actualidad. Participación y funciones del Comunicadores Sociales en el área de RRPP. Las relaciones públicas en la Argentina. 

        Unidad 2: OBJETIVOS BASICOS DE RELACIONES PÚBLICAS

Interés, confianza e identificación. Cauces de las Relaciones Públicas: conocimiento y servicio. Correspondencia entre los objetivos y los cauces. Los públicos: definición y clasificación. La empresa y sus públicos.

Unidad 3: LA COMUNICACIÓN ORGANIZACIONAL

Comunicación organizacional. Eficiencia de la comunicación. Escuelas de comportamiento organizacional: Teoría Clásica, Teoría Humanística, Teoría de Sistemas y Teoría Contingente. Psicología social de las organizaciones. Organizaciones y grupos. Organizaciones e individuos. Niveles de abordaje.

Unidad 4: FUNCIONES DE LAS RELACIONES PÚBLICAS

Ubicación de las RRPP en el organigrama de una empresa. Organización del Departamento de RRPP. Relación de las RRPP con otros departamentos. Asesoría de RRPP. La imagen institucional. Formación y modificación. Planeamiento de las Relaciones Públicas. Fases operativas de un programa de Relaciones Públicas.

Unidad 5: MEDIOS DE COMUNICACIÓN DE RELACIONES PÚBLICAS

Comunicación interna. Fundamentos. Forma e Instrumentos. Comunicación externa. Preparación de la información. Medios de Comunicación. La prensa, el cine, la radio, la televisión. Funciones, ventajas y desventajas.

PRESUPUESTO DE TIEMPO

1° cuatrimestre unidades 1,2,3.

2° cuatrimestre unidades 4,5.
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EVALUACIÓN

· Aprobación de dos evaluaciones parciales.

· Aprobación del 80% de los trabajos prácticos de la materia

· Aprobación de un examen final oral. 
